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Re-Targeting - Whitepaper 12.05.2011

Retargeting, die Möglichkeit Nutzer zu kennzeichnen, in der Folge immer wieder 
zu erkennen und mit gezielten Werbeinformationen zu versorgen, wird ein im-
mer wichtigeres Instrument Werbung im Internet zu steuern. Umfangreiche Stu-
dien aus den USA belegen inzwischen die Wirksamkeit von Re-Targeting-
Kampagnen mit beachtlichem Anstieg der Site-Visits und der gezielten Suche 
nach zuvor über Re-Targeting beworbenen Sites. 

 

Technisch basiert Retargeting auf Cookies eines AdServers. Hierzu wird zunächst 
in die Shop-Webseite ein Retargeting-Pixel des AdServers integriert. Besucht ein 
Nutzer den Shop, ruft er damit auch den Pixel ab. Der Pixel setzt beim Nutzer 
nun einen Cookie und speichert damit die Nutzerinteressen(z.B. interessiert an 
Shirt mit blauen Streifen). Surft der Nutzer anschließend auf einer anderen Web-
seite, auf der Werbung mittels des gleichen AdServers geschaltet wird, kann der 
AdServer den Cookie auslesen und anstelle der normalen Werbemittel spezifi-
sche auf den Nutzer zugeschnittene Werbemittel ausliefern (etwa Sonderange-
bote, ähnliche Produkte oder Rabatte für die Produkte von Interesse). 

 


